
最有效提升企業官方網站流量的行銷方式！
SEO 網路行銷太複雜？
必看戰國策 SEO行銷策略手冊，提升網站流量必做。
告訴你影響 SEO 排名的 3 大因素， 
與電子商務網站必做的 7 大 SEO 優化項目。

策略優化全攻略
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■ 搜尋結果的運作原則？

■ SEO搜尋引擎優化是什麼？

■ SEO優化為什麼要做呢？

■ SEO優化該做哪些事情？

Part ❶

SEO 介紹



網路行銷的年代，任何品牌都希望可以透過網路得到更多的關注與曝

光，網路行銷的方法有很多，主要分成兩類：推播式行銷 (Outbound 

Marketing) 與集客式行銷 (Inbound Marketing)，所謂的推播式行銷主要

就是「主動出擊」的方式來推廣自己的產品或服務，常見的像是「數位廣

告媒體」、「新聞稿發放」等等屬於購買廣告的方式來大量推廣。

而集客式行銷主要是「顧客主動找上門」的方式來推廣自己產品或服務，

像是「部落客行銷」、「網紅行銷」、「口碑行銷」、「內容行銷」、「SEO

優化關鍵字」、「社群經營」... 等等這種屬於比較被動得方式都稱為集客

式行銷。而其中 SEO 自然搜尋更是主要被人們所推行，可以免費的帶來許

多流量與生意，因此是許多品牌主要想把握的網路行銷技術。

網站為什麼要做 SEO?  

因為 SEO 優化是在網路成功的關鍵：

● 60% 的使用者只會看搜尋結果的前 3 頁 

● 50% 的手機搜尋是找當地的商家 

● 其中 61% 會購買 SEO 的銷售成交率為 14.6% 

● SEO 行銷成交率為傳統的行銷 10~15 倍以上

SEO 介紹
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搜尋結果的運作原則？

■ 搜尋結果的運作原則？

說到 SEO 就不得提到搜尋引擎，相信對於 Google 一定不陌生，也一定有

使用過 Google 的搜尋引擎對吧？當在 Google 上搜尋「電子商務」，就

會跳出非常多萬筆的相關資料，而像是電子商務這種學術相關的名詞，還

會跑出維基百科等搜尋結果，而這些節搜尋結果就構成了「搜尋引擎結果

頁面 (SERP,Search Engine Results Page)」。

而這些搜尋結果又可以分成「付費結果」與「自然搜尋結果」，付費結果

會在前面有一個小字寫著「廣告」，是只要花錢就可以跳出來的成果，除

了這些之外，剩下所顯示的頁面就稱為「自然搜尋結果」。

付費結果與自然搜尋的區別
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SEO 搜尋引擎優化是什麼？

前面有提到每一次的搜尋至少都有上萬筆的資料，假設自己的品牌電商的

頁面在與這些頁面競爭下，還可以排到最前面幾個位置，可想而知是一件

多美好的一件事情，而要搶下這搜尋結果的龍頭寶座，就需要靠 SEO 策

略來進行搜尋引擎優化了。

■ SEO搜尋引擎優化是什麼？

說 SEO 的 全 名 是 Search Engine 

Optimization 的縮寫，中文直接翻譯

則為「搜尋引擎優化」，是一種透過一

連串的技術，來改善網站或文章在搜尋結果上排名的方式，而這一連串的

技術就稱之為「搜尋引擎優化」。這些技術主要是讓 Google 的爬蟲「看

懂」你的網站內容，讓使用者在搜尋時，可以相對應關鍵資訊，並將你的

網站首要推薦給使用者。

這邊要注意的是，有些業者會宣稱使用 SEM 的方式一樣達到 SEO 排到

第一名的效果這件事情，事實上 SEM 是 Search Engine Marketing，是

指搜尋引擎行銷，搜尋引擎行銷通常包含 SEO 與廣告，但一般業者提到

SEM 主要是透過付費的方式來提供關鍵字排名，更講白一點就是投放關鍵

字廣告，已達到第一頁的效果，雖然名字看起來很像，但事實上差了很多，

一個是免費的自然排序，一個則是要一直付費的付費廣告。

延伸閱讀  SEO 是什麼意思？搜尋引擎優化懶人包，專家 SEO 行銷

建議
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■ SEO優化為什麼要做呢？

就如同上述所說明的，SEO 最大的好處可以「免費」的讓自己的品牌網站

的搜尋結果大量曝光，若是排名越是前面這件事情，意味著會有更多的使

用者進入到你的網站去。

除此之外對於品牌來說還可以帶給消費者更大的信心，當他們在搜尋某種

你所經營的服務時，怎麼樣搜尋都看到你的品牌網站，無形之中就可以讓

這些使用者對於你的品牌印象更深刻，此時你的品牌網站就會變成使用者

可以信賴的可靠網站。

除了提升品牌形象之外，還能因為這樣透過口耳相傳的方式，在網路上或

者親友間被討論，而提升更多品牌的知名度，當知名度起來了，相信成交

下單的機會也會隨之增長，SEO 優化可以說是一舉數得的好方式！

SEO 黃金三角

SEO 優化 + 吸引人的頁面標題 = 免費的曝光

SEO 優化為什麼要做呢？
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■ SEO優化該做哪些事情？

SEO 的好處非常多，也成為現在每個品牌想要好好把握的方針之一，那麼

要開始進行 SEO 優化策略又有哪些項目可以做呢？事實上在執行 SEO 策

略之前，要先確定是怎麼樣的一個品牌以及目的為何？

假設以電子商務的網站為例好了，SEO 的目的是要將產品銷售出去並讓人

購買，相較於一般部落格網站主要提供知識的分享於查詢，像這樣的意圖

兩者就不同，因此在執行 SEO 優化策略時，就是不同的目標，且又有超

過 200 多個不同的變數會造成 SEO 的排名差異。

儘管如此，在 SEO 優化上都有相同的重點是「要提供使用者 

需要，且優質的內容」，因此努力的朝著使用者真正需求 

的內容方向努力，肯定可以將 SEO 提升的。

SEO 優化該做哪些事情？
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■ 網站權重

■ 關鍵字相關性

■ 使用者感受

Part ❷

影響 SEO 排名
的三大因素



如同上面所說的，影響 SEO 排名的因素至今超過 200 多個因數，當然不

可能這 200 個原因都需要把它做到 100 分，其中又有分成很多種流派，

而「內容為王」的流派最受人推崇，但內容這部分要視產業別而定，因此

這邊就暫時不論述內容該怎沒產生，其他的影響因素像是網站架構、文章

結構等等也會受到一些影響。

假設你的品牌電商是利用 WordPress 去架設的，那麼直得恭喜的是，

WordPress 是一個對於 SEO 能力非常好的一個網站，至今的網路世界上

有超過七成的品牌網站皆是採用 WordPress 作為主要架站的方式，但也

因為市佔率很高的關係，並不是所有在這系統下的網站，自然就有很高的

SEO 能力。

最主要影響 SEO 排名的大致上分成三個因素

網站權重、關鍵字相關性及使用者感受。

影響 SEO 排名的三大因素
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■ 1. 網站權重

網站的權重，也就是網站的分數，指的是搜尋引

擎賦予網站一定的權威值，而這些權威值會對網

站整體作評估，當網站權重越高，在搜尋引擎內

所佔的份量就越高，也就更容易排到前面去。

最直接的做法就是將網站的頁面增加到很豐富，且經營時間要長，才可以

提高網站的權重。這也是為什麼通常新誕生的電子商務網站的 SEO 通常打

不贏龍頭電商，因為這些龍頭電商的網站權重非常高。假設都是販售同樣

的東西，那麼相對的比較難贏得勝利，但只要不斷的增加網站權重，也是

有機會可以勝過這些電商的。

快速增加網站權重的做法，可以利用撰寫文章、新增商品頁面來達到，至

少都要超過 100 個頁面才算是一個穩固的電子商務網站，才可以在快速發

展的電商世界，佔據一些市場。

如 果 想 要 了 解 自 家 網 站 的 權 重， 可 以 參 考 SEO 工 具 Ahrefs，Ahrefs

雖 然 為 私 人 企 業， 但 開 發 模 擬 Google 演 算 法 計 算 網 站 權 重 的 指 標

DR(Domain Rating)，分數為 0~100，分數越高代表網站權重越高，可以

比較自家與競爭對手的 DR 值高低，若 DR 極低，則需花更多心思在網站

權重的經營，才可勝過競爭對手。

延伸閱讀  【Ahrefs 教學中文指南】SEO 工具 Ahrefs 5 大功能幫你

增加流量

網站權重
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■ 2. 關鍵字相關性

網站就像與人溝通一樣，有些事情跟他說

了，他聽不進去，可能是因為不夠相信他；

又有些時候是因為這人太安靜了話不多，

因此聽不到。網站也是如此，若是這個網

站的內容不夠專業，或者是談論其他類似

議題的資訊太少，可能會讓人不夠相信，這些都是有可能會造成流量低迷

的原因。

撇開內容數量太少不說，關鍵字的相關性若是沒有規劃的徹底，可能會造

成關鍵字打架的原因，當你的網站都是在描述相關產業的關鍵字詞時，

Google 就會判斷你是這個領域的專家，故會提高一些排名，好比說專門賣

咖啡豆的電商網站，增加一些與咖啡相關知識文章，就是個還不錯的做法。

■ 3. 使用者感受 ( 使用者體驗 User Experience)

網站的權重以及關鍵字相關性可以直接

的決定網站的排名，最後還有一個關於

SEO 排名的因素那就是使用者的感受。

這一點反而是比較主觀意識成份在內。

像是 Google 的爬蟲可以透過 HTML 的

標記，知道網站內的「文字」、「連結」

等等內容是否充足，但他們沒辦法直接

讀取整個網站的使用者體驗為何。

關鍵字相關性、使用者感受
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Google 一直以來得核心目的就是「提供使用者最正確且有用的內容」，

在這樣的核心下，使用者體驗反而是一個很重要的指標，而 Google 會針

對以下內容做為依據，像是：

●網站文章是否在搜尋結果被點擊？

●點擊進來的使用者，是否會停留幾分鐘？

●點擊進來的使用者，是否會快速返回並嘗試另外一個頁面？

透過這些數據訊號，Google 可以更準確的分析網站中的內容是否優秀，

是否是搜尋者真正想要找尋的資料 .. 等等。因此整個網站的架構，也是影

響 SEO 排名非常重要的事情之一。

延伸閱讀  使用者體驗設計的 10 大秘訣

使用者感受
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■ SEO策略一：網站佈局的優化

■ SEO策略二：關鍵字的研究

■ SEO策略三：網站分類與架構

■ SEO策略四：站內頁面優化

■ SEO策略五：網站內容行銷規劃

■ SEO策略六：外部連結建立

■ SEO策略七：Google我的商家SEO優化

Part ❸

電子商務網站必做的
七大 SEO 優化項目



■ SEO 策略一：網站佈局的優化

就如同上面有提到的，網站 SEO 要提升有一個很重要的點是「網站的架

構」，以 WordPress 來說，網站架構是非常符合 SEO 佈局的，因此若你

的品牌電商是使用 WordPress 架設的，那值得慶幸的是，這對於 SEO 來

說是個非常良善的網站，只需要再針對幾個項目做優化即可，像是：

1. RWD 響應式設計

 

現在幾乎人手一支智慧型手

機，而根據調查顯示，有超

過 8 成的人習慣利用手機直

接去購物，因此 Google 也

會針對行動裝置作為優先的

審查權，因此品牌電商網站

一定要有手機版本。

WordPress 的系統大部分都有支援 RWD 響應式設計網站，可以不用額外

多做一個網站也可以使用，能夠精準地針對不同的裝置大小，自動調整符

合手機、平板與桌機的尺寸，且保有原本圖片與架構的內容。

延伸閱讀  RWD 響應式網站是什麼？響應式網站的好處有哪些？

SEO 策略一：網站佈局的優化
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2. 獨立網域

擁有獨立網域不但可以提高網站的可信

度， 也 會 被 Google 檢 測 為 真 實 的

網站，簡潔的網域結構還可以幫助

Google 爬蟲快速了解整個網站，

對於網站 SEO 上的加分有很大的幫

助，建議以可把網域設定得更清楚。

3. SSL 加密協議

SSL 加密協議的全名是（Secure Sockets Layer）是一種保護網際網路連

線安全與防止兩個系統之間傳送資料被第三方任意讀取的一項協議，尤其

是電子商務的網站，因為上面會需要進行金流的交易，為了確保顧客的信

用卡或個人資料被竊取，因此 SSL 加密協議就顯得格外的重要。

同時 Google 也宣布有沒有 HTTPS 也是 SEO 搜尋排名的關鍵之一，因此

加密協議是現在的網站必備的功能之一。若網站需要申請 SSL 可向戰國策

購買 SSL。

SEO 策略一：網站佈局的優化
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4. Google Search Console & Sitemap 網站檢索

Google Search Console 也是 Google 旗下推出的免費網站數據工具，在

上面除了可以看到哪些關鍵字透過自然搜尋的方式外，還可以提交整個網

站的 Sitemap，告訴 Google 哪些頁面更新，這對於網站 SEO 來說相當

的重要。

網站建立完成後，就是要讓 Google 來收錄網站，收錄方式有兩種，一是

搜尋引擎自動來抓取，另一種是主動告訴 Google 有哪些頁面需要被收錄，

主動來抓取都會有一個週期，短則三天，長則三個月甚至有聽過一年都沒

被蒐錄的，因此就需要主動告訴 Google，這邊有新網站誕生，也就是透

過 GSC 中的 Sitemap。

Google Search Console 可以提供以下資訊：

● 觀察使用者搜尋及瀏覽的關鍵字彙整，可以查看搜尋了哪些字詞而近來

網站。

● 行動裝置、桌機使用者的瀏覽率。

● 網站上架構上是否有錯誤。

● 提交 Sitemap( 網站地圖 )，讓 Google 知道你。

● 網站重點資訊的量化排名，例如點擊次數、瀏覽次數、平均點擊率和平

均排名。

SEO 策略一：網站佈局的優化
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Google Search Console 介面

5. 結構化資料的設置

結構化資料 (schema.org) 是指 Google 透過爬蟲探查網站的 HTML 中的

資料，目前官方文件一共有 28 種結構化資料，會以不同方式呈現在複合

式摘要內。

一般來說結構化資料手動設定會需要花非常多時間，除了要工程師來處

理外，也需要學習複雜的程式語法，但 WordPress 系統下的 Rank Math 

SEO 就可以做到快速設定的功能，只要選對自己的資訊後，就可以快速的

生成 schema 資訊。而這樣的資訊也會影響到 Google 購物廣告、動態搜

尋廣告的資料抓取，因此設定好這些內容可以說是非常重要！

SEO 策略一：網站佈局的優化
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SEO 策略一：網站佈局的優化

Rank Math SEO 介面
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SEO 策略二：關鍵字的研究

■ SEO 策略二：關鍵字的研究

做任何 SEO 的執行，最一開始需要做的就是「關鍵字的調查」，透過關鍵

字的調查，可以了解你的品牌與商品，在搜尋結果上的一些關鍵字詞有哪

些？與你競爭的對手有哪些？想要進攻的關鍵字詞又有哪些？

對於電子商務網站來說，首要的目的絕對是找尋跟「品牌字」及「品牌商

品」相關的關鍵字詞，再來就是將這些確定好的關鍵字延伸，並且撰寫一

些與這些相關的內容，巧妙的設置一些長尾關鍵字，讓人怎麼樣搜尋都可

以找到你的品牌電商，這就是最大的目標。

延伸閱讀  網站關鍵字設計必知的 5 大事項，輕鬆提升網站 SEO 搜

尋排名

而關鍵字詞要怎麼調查有很多種方式，坊間也有很多付費及免費的工具，

這邊推薦幾款最簡單的調查方式供您參考：

1. Google 直接搜尋、相關搜尋

這一點是最方便，也是最快速的找尋關鍵字方式，可以直接在 Google 搜

尋頁面搜尋相關的字詞，假設搜尋 iphone 手機殼，這時跳出的相關字詞

也是比較多人搜尋的詞，就可以針對這些詞來做延伸。
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SEO 策略二：關鍵字的研究

Google 直接搜尋

Google 相關搜尋

23
0800-003-191　 nss.com.twLINE ID : @119m

P
a

rt
❸

　
 電

子
商

務
網

站
必

做
的

七
大

S
E

O
優

化
項

目

https://nss.com.tw


SEO 策略二：關鍵字的研究

2. Google Trends

Google Trends 是一個可以研究某個關鍵字在指定區域、時間等熱度狀況。

對於一些追求快時尚的品牌來說是非常重要的工具，以服飾來說，可能一個

月後就過季了，但若可以掌握熱門趨勢，或許可以增加不少產品研發方向。

Google Trends 可以提供以下資訊：

● 每日的搜尋熱度狀況 ( 前一天 )

● 即時的搜尋熱度狀況 ( 過去 24 小時內 )，有些地區搜尋量太低可能會沒

有資料

● 關鍵字的搜尋狀況及歷史熱度

● 其他延伸的關鍵字詞狀況建議

在製作內容前，可以先行搜尋關鍵字詞的熱度，畢竟要讓人主動來找到網站，

最重要就是要有人氣，才能讓人主動來尋找，因此可以用這工具來查熱度。

Google Trends
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3. 各大購物平台直接搜尋

對於電商網站來說，還有一個很適合找尋關鍵字的方式就是「透過各大購物

平台直接搜尋」，可以利用蝦皮購物、momo 購物網等電子購物網站，這邊

有非常齊全的商品，且上面的搜尋意圖是非常強烈的購物需求，因此可以觀

察這些平台的相關字詞、競品字詞等，可以增加不少關鍵字探勘時的發想。

蝦皮購物

momo 購物網

SEO 策略二：關鍵字的研究
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SEO 策略二：關鍵字的研究

4. Google Keyword Planner

推 薦 最 後 一 個 關 鍵 字 找 尋 工 具 是 Google Keyword Planner， 他 是 在

Google Ads 內的一個關鍵字詞搜尋工具，可以探勘目標關鍵字詞在搜尋

引擎上的搜尋狀況。

Google Keyword Planner 可以提供以下資訊：

● 查看目標關鍵字詞的平均搜尋量、競爭程度、競價

● 目標網站的關鍵字詞狀況

● 提供目標關鍵字詞的建議關鍵字

Keyword Planner 有一個很有趣的地方在於，可以看到對手網站的關鍵字

詞狀況，俗話說，知己知彼，百戰百勝，在還不知道怎麼經營關鍵字詞前，

可以先去探勘對手的字詞，而將其套用在自己的網站上，如此一來可以更

有效率的執行 SEO。

但要注意的是，這工具必須要正在投放廣告的使用者才可以看到精確的每

月搜尋量，若是未投放過廣告，或是已經很久沒有投放，則月搜尋量只會

顯示一個區間，不會顯示確切數據。但若只是小企業，仍可以用大概的區

間值分析關鍵字。小技巧可以用少許金額投放低廉的多媒體廣告，則可看

到確切數據。

延伸閱讀  Google 關鍵字規劃工具教學，5 分鐘學會！規劃關鍵字

一定要會
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SEO 策略二：關鍵字的研究

Google Keyword Planner
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SEO 策略三：網站分類與架構

■ SEO 策略三：網站分類與架構

就如同上面提到的網站架構會影響 SEO 表現之外，根據 SMX West 公佈

的研究數據顯示，品牌電商的網站分類頁 (Category page)，比起商品的

詳細頁面 (Proudct page) 更有機會讓關鍵字排名與自然搜尋量上升，因

此優化商品分類頁面對於電商網站來說，是一件很重要事情。

想像一下當消費者進入到你的電商網站，同時看到很多類似的商品，是不

是能夠讓顧客更可以快速且自由的選擇想要的商品呢？因此進行商品頁的

優化是很重要的一環，具體而言該怎麼優化呢？

1. 正確的使用產品類別和標籤

詳細的產品類別和標籤可以幫助整個電商網站整理產品，也可以讓消費者

輕鬆找到他們想要找的正確產品，同時也可以增幫助 Google 搜尋引擎，

讓他們知道這個網站內有怎麼樣的將品。

每個產品類別與標籤在 WooCommerce 中都有屬於他們的頁面，這些頁

面內都有相似的產品，可以增加他們關鍵字的密度，就如同上面說的關鍵

字相關性會影響 SEO 排名，越是詳細的設置這些資訊，越是可以把這些排

名往上排。

好比說服飾店裡有男裝、女裝、珠寶等類別，這些類別還可以分成子類

別，增加夏天、冬天、時尚等標籤在內，都是個不錯的做法，而這點取決

於 WooCommerce 的佈景主題，有些佈景主題會自動設置好，只需要輸

入文字即可。
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SEO 策略三：網站分類與架構

2. 不同產業商品分類

如同上面的分類標籤，大部分的產業都會先從廣泛關鍵字詞設定為產品類

別，再來是子類別設置一些主體關鍵字，最後以長尾關鍵字設定詳細的商

品頁面。但若是您的產業，產品編號是被客戶廣泛熟知，則可以使用編號

作為子分類名稱，但若只是公司內部的自訂編號，則不建議設為分類名稱，

還是以有搜尋量的關鍵字做設定，如：功能。

將廣泛關鍵字詞設定為產品類別
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SEO 策略三：網站分類與架構

3. 優化商品分類頁

要將商品分類頁做 SEO 優化，首先要做的是要畫出網站的架構圖，商品分

類頁就像是網站的主幹，可以先行畫出網站分之圖，再來進行商品的優化。

網站商品分類頁範例

當然這只是範例，實際上的分類不會像這樣這麼陽春，要記住的是，每一

個分類路線都是一個行銷上的轉換，假設第一層的關鍵字詞，不會是消費

者常搜尋的字，那麼會讓消費者第一時間就找不到他想要的產品，可能會

因為這樣而離開網站，這就是考慮到使用者體驗而需要做的調整。
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因此關鍵字的探勘可以說是非常重要的事情，可以根據販售最好的商品當

作是大分類，再來依序排列下來，這邊提供小技巧是，可以設置一熱門商

品等內容，與其讓消費者慢慢找尋，不如直接幫他們選，這樣還可以稍微

提高些銷售哦！

4. 設定商品分類 SEO

設定商品類別的 SEO 也是很重要一件事，可以在每一個商品分類頁設置標

題 (Tilte)、中繼說明 (Meta Description)，並且將廣泛、主體與長尾關鍵

字詞設置其中，可以增加該商品的 SEO 程度。

以 WordPress 為例，一般我們常用的外掛 Rank Math，就可以很方便的

協助設定商品的 SEO，只要將上面的內容填妥，就可以讓 Google 演算法

更容易理解這些商品的內容，可以更有機會的在搜尋結果上得到很好的排

名。

Rank Math SEO 介面

SEO 策略三：網站分類與架構
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SEO 策略三：網站分類與架構
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SEO 策略三：網站分類與架構
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■ SEO 策略四：站內頁面優化

在闡述完網站架構與分類頁面後，接下來就是針對所有網站內的各個項目

做 SEO 調整的建議。有學過網站的人應該知道，網站是由 HTML 的撰寫

所架設的，也因此 Google 皆是透過爬取 HTML 資料來排序的，也就是說

將 HTML 資訊調整的好，就更有機會讓 Google 讀懂你的網站是什麼，更

可以爬到高分，而最基本要調整的有網頁的標題 (Title)、中繼說明 (Meta 

Description)、H1H2 標籤、圖片 ALT 屬性等內容。

1. 網頁的標題 (Title)

每個頁面的標題是最大的重點，因為這些標題會出現在 Google 的搜尋引

擎上，依據 Google 的 SEO 公開入門指南中所示，「每個標題需要準確的

描述網頁內容，用簡短明瞭的方式且獨一無二的去設置」。

這邊要注意的是，切記不要用太多關鍵字去唐塞，也不要過於內容農場的

標題，也不要使用特殊的符號，更不要只有輸入空白或者是不輸入，這邊

都會被 Google 判定是有問題的內容，而降低分數的。

最好的方式是帶有關鍵字敘述，若需要放品牌名、品牌 Slogan，則可以

放在敘述後，讓 Google 可以先讀到標題的關鍵字，且字數在 25 個中文

字左右為最佳。可使用 Google search results preview tool 去確認，標

題長短是否適合。

延伸閱讀  怎麼做才能寫出 Google 喜愛的 SEO 文章標題

SEO 策略四：站內頁面優化

34
0800-003-191　 nss.com.twLINE ID : @119m

P
a

rt
❸

　
 電

子
商

務
網

站
必

做
的

七
大

S
E

O
優

化
項

目

https://blog.spotibo.com/serp-preview-tool/
https://www.nss.com.tw/google-best-seo-title
https://nss.com.tw


2. 中繼說明 (Meta Description)

這個中繼說明是 Google 在判斷標題之外，另外一個判斷網頁內容的依據，

也可以提供消費者在讀取標題之外，可以了解該網頁在說明一些什麼樣的

內容，也是一個極為重要的優化地方。

建議是延生 Title 沒有辦法說明的內容，且要與整個網頁有高度的關聯性，

也可以加入 2~3 個關鍵字詞在內，並且保持語意通順，最後更重要的一點

是，不要讓每一個頁面都用相同 Meta Description，這樣反而會造成重複

性問題而讓 Google 難以判斷，字數也需要控制在 100~150 個中文字左

右為最佳。

標題下方為 Description

SEO 策略四：站內頁面優化
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3. H1H2 標籤

H 標籤全名是 Heading tags，主要是用於網站架構的 HTML 程式語言，

是用來強調文章內容的方式。也是 Google 爬蟲都在讀取的資訊，前面有

提到要讓 Google 看懂網站在講什麼，因此 H 標籤絕對不可以少。

以文章為例，一篇好的文章內容，通常會分別有「文章主標題」、「副標

題」、「小標題」.. 等等，以 H 標籤來劃分的話，分別是 H1、H2、H3、

H4、H5、H6，數字由小排到大，數字越小代表標題重要性越高，基本上

常用的標籤就是 H1、H2、H3，後面 H4、H5、H6 相較其他資訊較為不

影響。

這邊要注意的是 H1 標籤一個頁面只會有一個，有些網站可以設定好幾個

H1 標籤，但這會干擾 Google 判斷你的網站標題為何，因此只能設置一

個 H1 的標籤。至於 H2 之後的標籤，則沒有限制組數。

SEO 策略四：站內頁面優化
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4. 圖片 ALT 屬性

圖片 ALT 全名是 Alternative text，意思是圖片替代文字，主要是用於網

路速度太慢、圖片檔案出錯，甚至是瀏覽器禁用圖片等「圖片失效時」，

這 Alt 就可以替代文字描述圖像的內容，作為補救措施，同時 Google 也

是利用這些描述內容來判斷這個圖片是什麼東西。

而 ALT 還可以做 SEO，提供完整的句子來描述圖片中的內容，且最好是

與內文有所關聯，如此一來就完成圖片 ALT 屬性的優化了，不難想像，當

想要找尋某種款式的衣服時，肯定是會直接在搜尋引擎輸入相對應的關鍵

字，再來點選圖片一次看有哪些相似的服飾對吧？而這些就是 ALT 屬性可

以幫助到的地方。

因 此 對 於 電 子 商 務 網 站 來 說，ALT 是 一 個 需 要 規 劃 完 善 的 地 方。 以

WordPress 為例，這些圖片會出現在「媒體庫」，點選圖片後，將這些替

代文字都一一做說明，就完成 ALT 屬性的優化了。

WordPress 的媒體庫可直接編輯圖片 ALT 屬性

SEO 策略四：站內頁面優化
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■ SEO 策略五：網站內容行銷規劃

SEO 的優化大致分成兩個部分，一是網站的架構，二是網站的內容，在前

面的一些事項說明了網站架構與關鍵字的優化，接下來對於 SEO 是很重要

的部分，那就是網站內容，而內容又可以分成網站的頁首與頁尾、產品頁

面等資訊。

1. 網站頁首與頁尾優化

網站的頁首，也就是使用者會率先點擊近來看到的資訊之一，可以將目錄

資訊用樹狀圖方式來排序優化，頁尾的地方也建議品牌電商一定要建立

「退換貨政策」、「常見問答」、「隱私權政策」等內容，特別是 YMYL

產業，不僅可以提升更好的服務體驗，增加信任感之外，Google 也會因

為有這些資訊的設置，而提升你的網頁權重，同時在投放 Google 購物時，

這些頁面的項目，也會影響廣告的投遞，因此越早設置好越好。

範例：蝦皮的頁尾資訊

SEO 策略五：網站內容行銷規劃
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2. 產品頁面優化

產品的頁面對於品牌電商來說是非常重要的一個地方，畢竟是要販售些東

西，也是消費者必經之路，因此乾淨、簡單又整潔的資訊，可以協助使用

者找到相對應的需求。

要注意的是，雖然說介紹產品時用圖片來介紹是一件非常舒服的事情，可

以用很漂亮的圖片以及使用情境，來吸引消費者的購買意願，但這樣做對

於 Google 來說是一件不好的事情，因為他們沒辦法讀懂圖片在說什麼，

就此會下降 SEO 的排名。

因此產品的「文字敘述」必需要輸入文字，且加上幾組關鍵字詞在內，如

此一來就可以讓 Google 讀懂，排名就隨之增加了。折衷的方法，可以文

字與圖片交叉，可以兼顧 Google 理解與網頁美感需求。

3. 經營 Blog 且持續發布內容

除了把產品頁面都優化完成之外，還有一個很棒的方式來經營 SEO，那就

是透過 Blog 的形式來經營。就如同前面所說的，網站權重來說至少要超

過 100 個頁面才算是有些許份量的網站，好不容易把網站的頁面開設了

100 個頁面了，那麼再來就可以好好的經營部落格內容了。

像是可以撰寫「夏日防曬乳十大推薦」、「萬人推薦的防摔手機殼實測」、

「日本鄉民爆推，神級居家好物」等等的內容來吸引淺在的消費者，再來

SEO 策略五：網站內容行銷規劃

39
0800-003-191　 nss.com.twLINE ID : @119m

P
a

rt
❸

　
 電

子
商

務
網

站
必

做
的

七
大

S
E

O
優

化
項

目

https://nss.com.tw


就是新增一些 CTA 來推廣自己所販售的產品或活動頁面，不但可以增加

SEO 的排名，還可以實質的得到一些產品的轉換。

但更重要的是持續發布的內容，對於 Google 來說新聞媒體類的網站，大

概每小時都會更新，因此時常去爬取資訊，就怕錯過了新內容的誕生；

假設你的網站一個月一次，甚至是一季才發布一次新內容，那麼對於

Google 來說你的網站不太重要，因此幾個月再去爬一次也沒什麼問題，

所以這樣的 SEO 能力會稍微下降一些。

延伸閱讀  內容行銷是什麼？不會寫文章，也能用 6 個步驟打造優質

內容

SEO 策略五：網站內容行銷規劃
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■ SEO 策略六：外部連結建立

網站建立外部連結，目的是為了提升

內容相關性，有時也是為了補充內

文的佐證資料來增加可性度，但

這一點不是說，你的網站隨便搪

塞各種連結就是做了外部連結，但

近年來 Google 非常在意內容的相關

性，因此外部連結沒有做好，也有可能

會受到 Google 演算法的懲罰。

Google 會針對錨點文字和周圍的內容與連結的內容做比對，如果內容相

關，會提升頁面的一些相關性。假設你的品牌電商是 iphone 手機殼的網

站，新增一些到 Apple 公司的網站是再合理不過了。

補充一點，若是由另外一個角度出發，當其他的網站外部連結指向你的網

站，搜尋引擎則會自動判斷你獲得其他網站的背書，這則稱之為「反向連

結」。假設你受 Apple 公司的反向連結，那麼也就是被官方所認可，網站

的權重則會得到不少提升。

延伸閱讀  

反向連結懶人包！了解連結規則，才能在 SEO 取得好排名

網站連結優化秘技公開！內外部連結技巧讓 SEO 文章排名到首頁

SEO 策略六：外部連結建立
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■ SEO 策略七：Google 我的商家 SEO 優化

品牌電商的最後一招可以做的項目就是「Google 我的商家 SEO 的優化」，

根據 Google 演算法來說，會針對你的地區不同，而提供不同的搜尋結果

給使用者，假設你在台北市中正區搜尋「餐廳」，那麼 Google 會以你最

近的位置推薦一些餐廳或文章，以提高搜尋結果的幫助。

對於品牌電商來說，大部分都是沒有實體的店鋪作為營運的，但總是有

一個辦公的地點對吧？因此可以建立一個辦公地點的地址作為 Google

我的商家的設置，可以將公司的地址、網站連結、客服資訊等內容放到

Google 我的商家內，同時也可以提升搜尋者的信任感。

有時候也可以提供消費者直接到辦公室取貨的服務，更重要的是有些關鍵

字詞還會出現地圖等版位，而且這些版位是免費的，如此好用的工具怎麼

可以錯過呢？因此推薦品牌電商們都一定要來設置這樣的內容。如果你還

有實體店面，更是要好好經營 Google 我的商家 SEO。

延伸閱讀  Google 在地商家 SEO 優化策略，實體店家必須掌握！

SEO 策略七：Google 我的商家 SEO 優化
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SEO 策略七：Google 我的商家 SEO 優化

為什麼把 Google 我的商家及五星評價提升很重要？

Google 我的商家是 Google 推出的一項免費服務，只要通過幾簡單的申

請與認證之後，就可以讓自己的公司資訊出現在 Google 地圖上，不僅能

夠了解店家提供的資訊之外，也可以知道店家在網路上的評價，快速讓消

費者了解你的店家。

根據調查：

● 86% 的消費者會閱讀 Google 我的商家評論（18-34 歲的消費者其中 95%）

● 57% 的消費者只會選擇評價在 4 顆星以上的店家

● 89% 的消費者會閱讀店家對客戶評價的回覆

● 消費者平均閱讀 10 則線上評論 才會開始信任店家

● 18-34 歲的消費者中有 91% 更相信網路評價及口碑推薦

所以增加五星評論在「Google 我的商家」可以增加網站流量、電話量、

曝光度、諮詢量、是簡單又對集客而言十分重要的網路行銷工具之一。

進行 Google 我的商家的四大優化指標：

❶	提供店家完整的資訊內容

❷	定期發佈優質的商家貼文

❸	累積商家的評論與分數

❹	積極回覆消費的意見與評論

43
0800-003-191　 nss.com.twLINE ID : @119m

P
a

rt
❸

　
 電

子
商

務
網

站
必

做
的

七
大

S
E

O
優

化
項

目

https://nss.com.tw


SEO 策略七：Google 我的商家 SEO 優化

使用 Google 商家資訊可有效吸引在 Google 中尋找您的消費者上門。戰

國策同時提供 Google 我的商家代運營及增加五星評價的行銷服務，分享

商家實用資訊、各種最新消息或特惠活動的舉辦時間，用心與顧客建立穩

固關係，藉由直接回應留言和評論積極與消費者互動交流。藉此提升客戶

的來電及來店率，有效提升業績。

台中西餐廳
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SEO 策略七：Google 我的商家 SEO 優化

台中醫美外科診所

高雄四星級飯店
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SEO 策略七：Google 我的商家 SEO 優化

網站 SEO 優化項目檢查表
S E O 策 略 檢驗項目

網站佈局的優化

網站是否為響應式設計？

網站是否有獨立網域？

網站是否有SSL加密協議？

網站是否已串接Google Search Console？

網站是否有Sitemap，並上傳、提交Google 
Search Console？

網站是否有使用結構化資料？

關鍵字的研究 網站是否有規劃關鍵字並安置於適合頁面？

網站分類與架構 

網站是否有正確的使用產品類別和標籤？

網站是否有優化商品分類頁？

網站是否有設定商品分類SEO？

站內頁面優化

網站是否有設定網頁的標題(Title)？

網站是否有設定中繼說明(Meta Description)？

網站是否有設定H1、H2標籤？

網站是否有設定圖片ALT屬性？

網站內容行銷規劃

網站頁首與頁尾是否優化？

網站產品頁是否有面優化？

是否有經營Blog且持續發布內容？

外部連結建立 網站是否有持續規劃外部連結建立？

G o o g l e 我 的 商 家
SEO優化

網站是否針對實體店面經營Google我的商家
SEO優化？
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Part ❹

SEO 要經營的好
「持續」最重要

■ 客戶SEO成功案例

■ 戰國策SEO優化服務

■ 知名企業客戶



SEO 要經營的好「持續」最重要

■ SEO 要經營的好「持續」最重要

說了這麼多的 SEO 全攻略的內容，相信讀到這邊的你一定有些許收穫，事

實上 SEO 手法有很多種，要把每一種都做到 100 分是需要很多時間且難

度很高的，但 Google 的核心概念一直都是是「提供最正確且有用的資訊

給使用者」。

要做到這一點除了要讓 Google 爬蟲看懂你的網站在做什麼之外，提供正

確又可靠的內容也是相當關鍵的一部分。而要把 SEO 經營的好，長時間經

營是必須的，根據多位 SEO 專家的說法，至少要 6~12 個月的 SEO 優化，

才可以看出 SEO 的效果，因此持續且耐心的經營才是 SEO 優化上最重要

的一環。

延伸閱讀  品牌執行 SEO 網站策略，要寫幾篇文章，多久才可以排

上排行榜呢？

以上就是本次的 SEO 全攻略的分享，若是對於以上內容有些許不懂，或

者是一些內容想要找專家來解釋的，都非常歡迎直接聯繫我們戰國策，將

有最專業的顧問團隊為您一一解答，一起讓你的品牌電商衝到排行榜的高

峰！
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客戶 SEO 成功案例

GODA- 台中鞋店

月份 曝光次數 點擊次數 第一頁關鍵字數 交易次數

2022/05/1~31 26,800 1,689 103 13

2023/03/1~31 529,000 19,700 771 41

成長％ ▲1,873% ▲1,066% ▲648% ▲216%
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客戶 SEO 成功案例

美仁欣 - 玻尿酸拉提

月份 曝光次數 點擊次數 第一頁關鍵字數

2022/09/1~30 21,300 846 4

2023/09/1~30 257,000 5,789 732

成長％ ▲1,107% ▲784% ▲10,700%
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知名企業客戶
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戰國策 SEO 優化服務

■ 戰國策 SEO 優化服務

戰國策擁有超過 20 年的網路相關服務經驗，服務超過上百間大企業，是

一個很穩健的團隊，當競爭對手都還在花費投放網路廣告，只要透過專業

的 SEO 關鍵字優化規劃，就能夠讓貴公司享有長期免費流量，穩穩的佔領

Google 搜尋頁面的第一頁，每天都有新訪客到訪，達成穩定高流量，搭

配內容行銷的手法與規劃，順利讓整體企業形象加分以外，更能夠實質的

幫助企業的整體 SEO 優化。若是有不懂得地方，歡迎聯繫我們，將有最專

業的顧問與您聯繫，量身為您的品牌打造最適合您的方案。

延伸閱讀  

●台灣 SEO 優化服務 ●美國 SEO 優化服務

●新加坡 SEO 優化服務 ●馬來西亞 SEO 優化服務

●印尼 SEO 優化服務 ●戰國策 SEO 經銷商計畫

有任何問題，歡迎撥打 

免付費專線：0800-003-191 或 

LINE ID：@119m，將有專人為您服務！
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